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COMMENT REALISER UNE ANALYSE
de contenu? Une analyse de presse? Deux
questions simples auxquelles trouver une
solution pratique et valide scientifique-
ment se révele beaucoup plus complexe
qu’on pourrait le penser.

L'auteur propose, aussi bien aux
universitaires qu‘aux professionnels, une
méthode pratique issue de recherches
universitaires menées depuis plus de
40 ans.

Aprés la lecture de cet ouvrage, la
réalisation d’analyses de contenu respec-
tant une démarche scientifique, permet-
tant d'obtenir des résultats extrémement
pointus et faciles a appliquer, n‘aura plus
de secret pour vous !



» Christian Leray est codirecteur du Laboratoire d'analyse de presse

de la Chaire de relations publiques et communication marketing de
I'Université du Québec a Montréal.

B L'UTILITE DE LANALYSE DE CONTENU

Objectif de cet ouvrage

Définition de I'analyse de contenu
Analyses qualitative et quantitative
Définition de I'analyse de presse
Pertinence de I'analyse de presse
Objectivité, neutralité, partialité
Historique de la méthode Morin-Chartier
Description sommaire de la méthode

MISE EN PLACE D'UN PLAN D’ANALYSE : GRILLE D’ANALYSE ET CATEGORISATION
Objet de recherche et problématique

Grille danalyse

Grille danalyse de la SAQ (exemple)

LE CORPUS ET L'ECHANTILLONNAGE
Constitution d’un corpus de presse
Constitution d‘autres corpus
Echantillonnage

L'UNITE D'INFORMATION ET LE DECOUPAGE DU CONTENU

Forces et faiblesses des méthodes
ne reposant pas sur le concept d’unité d'information

Définition de l'unité d'information
Codage
Numérotation

L'UN‘ITE D'INFORMATION: EVALUATION DU CONTENU
ET REGLES PARTICULIERES

Evaluation: généralités

La question: élément essentiel a I'évaluation
La régle des 10 secondes

Evaluation de la neutralité orientée
Uniformité de la codification

Vérification

Régles particulieres

LE PRETEST ET LES DEBUTS DE LA CODIFICATION DU CONTENU
Prétest
Débuts de la codification du contenu

L'ANALYSE: EXEMPLES

Analyse de presse: cas de la réorganisation de la Slreté du Québec
Analyse de rapports annuels d'entreprise : cas de L'Oréal
Triangulation du discours public: cas de la SAQ

Etude d’un mémoire portant sur la coopération

LE TRAITEMENT DES DONNEES: RESULTATS STATISTIQUES
ET TABLEAUX INDICIELS

Les indices
Logiciels de traitement de données

L’ANALYSE DES RESULTATS: L'INTERPRETATION DES DONNEES
Tableaux simples

Illustration graphique

Tableaux croisés

CONCLUSION
Mémoires et théses
Rapports, articles et tableaux de bord



