
L’analyse de contenu
De la théorie à la pratique :  
la méthode Morin-Chartier

Comment réaliser une analyse 
de contenu ? Une analyse de presse ? Deux 
questions simples auxquelles trouver une 
solution pratique et valide scientifique-
ment se révèle beaucoup plus complexe 
qu’on pourrait le penser.

L’auteur propose, aussi bien aux 
universitaires qu’aux professionnels, une 
méthode pratique issue de recherches 
universitaires menées depuis plus de 
40 ans.

Après la lecture de cet ouvrage, la 
réalisation d’analyses de contenu respec-
tant une démarche scientifique, permet-
tant d’obtenir des résultats extrêmement 
pointus et faciles à appliquer, n’aura plus 
de secret pour vous !
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