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L Orga'nlfsat] on Votre patron vous demande d’organiser le congrés annuel de I'entre-
d ’un evenement prise, un colloque national ou un symposium. .. Le tournoi de golf de
votre entreprise est prévu pour demain et I'on annonce de la pluie. ..
Vous devez engager un conférencier ou planifier un lancement. .. Que
Lyne Branchaud faire? Par ol commencer ?

Guide pratique
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__5‘__?,_.&, & F'ﬁv = Organiser un événement, petit ou grand, n’est pas une mince
3 ns » &'_ i 1 ]_ /zl ‘ / B tache et vous devrez tenir compte de milliers de détails tout au long de
. 5 _- b _-FL : H ' N2 : L sa mise sur pied. Ge livre est un guide pratique qui vous accompagnera,
CERTEL ) ' étape par étape, dans le processus d’organisation d’'un événement:
s C e H définition des objectifs, sélection d’un site, création d’une liste d’hé-
RN Haj Presees bergement, choix d’un programme d’activités, location d’équipement

de I'Université

du Québec audiovisuel, production du matériel imprimé, etc.

Ce guide vous aidera a structurer votre projet et vous propo-

Lyne Branchaud sera des outils de planification et de réalisation efficaces. Grace a des

2009 | 204 pages méthodes de planification qui ont fait leurs preuves, il vous permettra

Collection Communication - Relations publigues de bien circonscrire votre cible et d’atteindre vos objectifs. Il regorge
d’exemples concrets, de modeéles a suivre, de conseils pratiques et de

078-2-1606-1608-3 [EENIIEN  pariew références — tout ce dont vous avez besoin afin de réussir I'organisation

978-2-7606-2214-5 [ZEEEN eor de vos evenements.

9789760527522 IR erus Un incontournable pour toute personne qui doit planifier et

gerer des événements!
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AUTEURE

LYNE BRANCHAUD, planificatrice et formatrice en organi-
sation d’événements, a travaillé pendant dix ans pour des
agences de publicité, de promotion et d'événements, et a
enseigné a I'Ecole du Show-Business. Aujourd’hui chef des
événements et commandites dans une grande entreprise,
elle anime des ateliers et des formations en planification
d'événements pour plusieurs organismes. Elle est membre
de MPI (Meeting Professionals International).
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