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DEVELOPPEMENT DURABLE

DS Gppea Une communication qui se démarque
Dans le climat de tourmente, d’intolérances et de tensions qui s'installe

sur tous les fronts a I'échelle planétaire, nos modeles de relations avec
nos univers proches ou lointains se complexifient. Mais comme pour
les autres phases de rupture que ’'Homme a di affronter au cours des
siecles, I'inaction cede la place a I'inventivité. Le présent ouvrage met
le cap sur ces nouvelles pratiques qui pronent I'engagement citoyen, la
protection des richesses de la Terre, la relation de I'Homme avec la nature,
tout autant que I'équité, la démocratie, la solidarité. Lengagement devient
multiple, multiforme, sans frontieres.

Comment la communication peut-elle assumer son role d’acteur
structurant dans un contexte marqué par la dominance des discours
promotionnels et commerciaux, par la passion des marques, dans un
monde fissuré par la précarité, la pauvreté, les bouleversements sociaux,
et ou les dérives communicationnelles cotoient 'engagement en matiére
de développement durable ?

Des spécialistes des deux cotés de I’Atlantique précisent ici
les responsabilités de la communication développement durable — a la

Sous la direction de Solange Tremblay,
Nicole D’Almeida et Thierry Libaert fois engageante, agissante, dialogique, participative. Cet ouvrage est un

plaidoyer pour une communication ouverte, plurielle, qui n’élude ni la

2018 1 348 pages complexité des situations ni la pluralité des voix.
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tion. Alors professeure associée a I'Université du Québec
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de Louvain. Auteur du premier ouvrage francophone sur la
communication environnementale, il est a l'origine de la Recom-
mandation Développement durable dans la publicité francaise.

Avec la collaboration de Jacques Baronet, Frangoise Bernard, Nicole
D’Almeida, Thérese Drapeau, Ferenc Fodor, Nicole Huybens, Jacques
Igalens, Mathieu Jahnich, Guy Lachapelle, Isabelle Le Breton-Falezan,
Thierry Libaert, Ana Carolina Lins Peliz, Marion Mauger Parat, Solange
Montillaud-Joyel, Céline Pascual Espuny, Jean-Marie Pierlot, Fabienne
Pierre et Solange Tremblay.

Financé parle  Funded by the
gouvernement Government
du Canada of Canada

1+l

Canadi

Conseil des arts Canada Council
D) du Canada for the Arts

SODEC
P
Québec

Distribution

France: SOFEDIS / SODIS
Suisse: Servidis SA

Canada: Prologue inc.
Belgique : Patrimoine SPRL

Plus de
1500 livres
a feuilleter

n u 418 657-4399 ‘ pug@pua.ca
"’ Presses

de I'Université
du Québec



https://twitter.com/PressesUQ
https://www.facebook.com/PressesUQ
http://puq.ca

