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Ce contexte électoral particulier (28 scrutins nationaux quasi simultanés) 
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GILLES BRACHOTTE et Alexander FRAME sont Maîtres de 
conférences en sciences de l’information et de la commu-
nication à l’Université de Bourgogne. Ils appartient au labo-
ratoire CIMEOS EA 4177 et TIL EA 4182. Leurs recherches 
analysent l’usage des dispositifs sociotechniques tels 
que Twitter, en contexte électoral et dans l’espace public 
numérique.

Sous la direction de Gilles BRACHOTTE et Alexander 
FRAME, avec les contributions de : Mario ANASTASIADIS, 
Lobna AZAZA, Ian BASAILLE-GAHITTE, Fernando BONETE 
VIZCAÍNO, Gilles BRACHOTTE, Jessica EINSPÄNNERPFLOCK, 
Roberto GELADO MARCOS, Kate HEATHMAN, Rebecca 
HIGGIE, Frédéric JUNGER, Sigrid KAASIKKROGERUS, Tatiana 
KONDRASHOVA, Éric LECLERCQ, Maria Carlotta MISSAGLIA, 
Nanta NOVELLO, PAGLIANTI, Patrick READSHAW, Marinette 
SAVONNET, Marina VILLA.
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