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COMMUNICATION

LETHIQUE DE LA
COMMUNICATION

Introduction aux notions de base

Pourquoi certaines paroles nous touchent-elles plus que
d’autres ? Comment distinguer une communication respon-
sable d’une manipulation subtile ? Et surtout, comment
prendre des décisions éthiques dans un monde saturé d’infor-
mations et d’interactions ?

Ces questions sont au cceur de L’éthique de la
communication : infroduction aux notions de base, un ouvrage
qui explore les multiples enjeux éthiques auxquels chacun est
confronté dans sa vie personnelle et professionnelle. Dés les
premiéres pages, on insiste sur I'importance de développer
une compétence éthique : une aptitude a réfléchir, juger et agir
de maniere éclairée face aux dilemmes moraux que souléve
la communication.

Inspiré notamment par les penseurs antiques comme
Aristote et Socrate, cet ouvrage rappelle que la vertu ne se
limite pas a une disposition naturelle ; elle se cultive par I'ap-
prentissage, la discipline et la réflexion. Ainsi, il se veut une
invitation & la prise de conscience, a I'amélioration continue,
et a une pratique plus responsable de la communication.

Mais que signifie &tre compétent en éthique ? A travers
des études de cas, des modeles de prise de décision, des
réflexions sur le risque et la réputation, ce livre offre des outils
concrets pour progresser dans ce domaine.

Il s’adresse aux communautés étudiantes, enseignantes
et professionnelles en communication, ainsi qu’a toute
personne soucieuse de mieux comprendre les enjeux éthiques
qui traversent notre quotidien.
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